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AG amuse gueule

FI‘GI’I’ICIC begrﬁﬂen. Freunde Verabschieden.

DIE CHANCE

AMUSEGUEULE.APP e VERTRAULICH

Menschen sehnen sich nach echter Verbindung, nicht nach noch einem Restaurant. amuse gueule macht aus Heimtischen

Begegnungen.

PROBLEM
Auswirts essen ist transaktional; Verbindung fehlt.
® Restaurants optimieren Durchsatz, nicht Gemeinschaft.

® Zugezogene und Locals haben keinen warmen Weg, sich beim Essen zu treffen.

LOSUNG
Kuratierte Dinner in echten Wohnungen.
° Hobby]dich:inncn laden ein; Giiste werden in intime Abende gcmzltcht.

o Literarische Anti-Restaurant-Marke setzt den warmen Ton.

MARKT
Erlebnisse sind, wohin Konsumausgaben wandern.
e Starke Nachfrage nach Gemeinschaft und kuratierten Erlebnissen.

e Stadtfiir-Stade-Playbook, beginnend in Kéln.

MODELL
Take-Rate auf kuratierte Pléitze.
e Provision pro gcbuchtcm Platz; premium kuratierte Formate.

° (,}zlsl‘gcbcr:inncn verdienen; die Placcform kuratiert Vertrauen und I\'Iﬂl‘ching

VORSPRUNG
Marke und Kuratierung, nicht nur Logistik.
o Eine markante, poctischc Marke, die Wettbewerber nicht billig l(()pitrtnA

o Vertrauen und Geschmack im letching erzeugen Wiederkehr.

Ein Venture der Frerich United Ventures GmbH. Qualitatives Briefing.

Finanzkennzahlen genannt; Performance-Daten auf Anfrage unter NDA.

Es werden keine

STECKBRIEF

SEKTOR
Private Dining - Marktplatz

MODELL
Kuratierter Dining—Marktplarz

MARKT

Erlebnis-Dining, zuerst Koln

PHASE
Frith — Koln

SITZ
Koln, DE

WAS WIR SUCHEN

Partner und Kapital, um
Gastgeber:innen, Giste und

Stidte auszubauen.

KONTAKT

hallo@tomfrerich.de

tomfrerich.de
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